POLITIK & UMWELT

Kaltemittel in der Diskussion

Schone neue Welt oder einfach nur
ein Marketing-Gag?

Am 22.Juni 2004 fand in Briissel vor tber 200 Besuchern eine inter-
nationale Pressekonferenz zum Thema natiirliche Kéltemittel statt.
Hauptdarsteller war eine recht ungewéhnliche Koalition aus Coca Cola,
Unilever und McDonalds, unterstiitzt wurde die Initiative durch
Greenpeace und UNEP und vervollstandigt wurde der Reigen durch
verschiedene Komponentenhersteller und wissenschaftliche Institute.

Die Rollen waren klar verteilt und vorhersehbar. Die drei, pltzlich zu
Unschuldslammern mutierten Weltkonzerne, prasentierten ihre Strategien
zum HFKW-Ausstieg, Greenpeace beklagte die fehlende Reaktivitat der
Regierungen, UNEP stellte das Montreal Protokoll als leuchtendes Vorbild
dar und Komponentenhersteller und Institute priesen verschiedene HFKW-
Alternativen an. Schone neue Welt oder einfach nur ein Marketinggag?
Wie sich herausstellte, liegt die Wahrheit irgendwo dazwischen...

F-Gase sind eine Katastrophe und ein
Skandal, Massenvernichtungswaffen so
zusagen, die schon allein aus ethischen
Griinden abgeschafft werden miissen. Kei-
ne Frage, aus wessen Munde diese Fest-
stellung stammt. Gerd Leipold, Executive
Director von Greenpeace International
erfiillte zwar seine Rolle als professionel-
ler Rebell mit Bravour, war jedoch nicht in
der Lage, eine fundierte Antwort auf die
Frage eines Zuhorers nach der Entsorgung
der HFKWs, sind die Anlagen denn erst
einmal erfolgreich umgestellt, zu geben. So
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wirkte seine etwas hilflose Bemerkung, er
habe sich mit diesem Problem noch nicht
im Detail auseinandergesetzt, ziemlich
peinlich. Da zogen sich die Vertreter der
y2umweltfreundlichen Drei“ schon besser
aus der Affire. Sie namlich beantworteten
allzu technische Fragen, die iiber das kurz
angelesene Wissen zur Schédlichkeit der
HFKW hinausgingen, mit dem nonchalan-
ten, aber immerhin ehrlichen Hinweis,
dazu miisse ihr technischer Experte Stel-
lung nehmen, sie seien schlief3lich Marke-
tingexperten...

Cleveres Marketing

Genau dies trifft auch den Punkt der gan-
zen Initiative, die im Grunde genommen
nichts anderes als eine breit angelegte,
clevere Marketingkampagne der drei Kon-
zerne ist, sich jedoch von anderen Aktio-
nen durch die offizielle Absegnung nicht
kommerzieller und ,politisch korrekter®
Organisationen wie Greenpeace und UN-
EP abhebt. Warum auch nicht — der Zweck
heiligt die Mittel — so kann man sicher
argumentieren. Nur sollte dies auf einer
realistischen und ausreichend nuancierten
Basis geschehen, ohne Schwarz-Weif3-Ma-

lerei, ganz nach dem amerikanischen Mo-
dell von Gut und Bose. Und gerade hier lag
der Hase im Pfeffer — besonders mit einem
Chairman wie John Gummer, Abgeordne-
ter im britischen Parlament, der, wie auch
Greenpeace, immer wieder betonte, einem
Ausstieg aus den HFKWs stehe eigentlich
nichts mehr im Wege, es fehle lediglich an
klaren Stellungnahmen und Reglementie-
rungen durch die Regierungen. Selbst die
UNEP blies mehr oder weniger in dasselbe
Horn, wenn auch mit wesentlich differen-
zierteren und fundierten Argumenten wie
dem Erfolg des Montreal Protokolls zum
Ausstieg aus ozonabbauenden Substan-
zen.

Allheilmittel

Was sind nun die viel zitierten Allheilmit-
tel, die Coca Cola, Unilever und McDo-
nalds von nun an einzusetzen gedenken,
um unsere Welt vor dem Untergang zu
retten? Wer die Diskussionen bislang mit-
verfolgt hat, kann es sich schon denken:
Es handelt sich in erster Linie um das gute
alte CO,, Kohlenwasserstoffe und exoti-
schere Losungen wie Stirling, thermoakus-
tische Kiihlung und solarbetriebene Kilte-
anlagen. Letztere sind jedoch noch weit
von einem kommerziellen Einsatz ent-
fernt. Und gerade darauf kommt es an, wie
die drei Konzerne immer wieder, wenn
auch unterschwellig, hervorhoben. Sicher-
heit, Zuverlissigkeit und Energieeffizienz
sind wichtige Kriterien, letztendlich aus-
schlaggebend fiir den umfassenden Ein-
satz einer Losung ist jedoch die kommer-
zielle Verfiigbarkeit und Kosteneffizienz.
Genau aus diesem Grund handelt es sich
bislang bei sdmtlichen Initiativen der Un-
ternehmen auch nur um in gréflerem
Umfang durchgefiihrte Versuche, wahrend
die komplette Umsetzung des Programms
von den genannten Punkten abhingt. Im
Klartext heif3t das, dass bestimmte Anla-
gentypen vielleicht im Jahr 2010 oder 2015
nicht mehr mit HFKWs laufen werden.



C0, und Kohlenwasserstoffe

Fiir Coca Cola ist CO, das Kéltemittel der
Wahl fiir Kiihlvitrinen und Getrinkeauto-
maten. Auerdem wird die Stirling-Tech-
nologie derzeit fiir kleinere Geréte erprobt.
50% der Anlagenbauer liefern bereits Ge-
rite ohne HFKW-Schaum, ab Ende 2004
will Coca Cola gar keine Anlagen mehr mit
HFKW-Schaum akzeptieren. Neben dem
Ausstieg aus den HFKWs beabsichtigt das
Unternehmen, 40 bis 50% energieeffizien-
tere Anlagen als im Jahr 2000 bereitzustel-
len. Damit sollen 700000 Tonnen weniger
an COy-dquivalenten Treibhausgasen aus-
gestof3en werden. McDonalds hat in Zu-
sammenarbeit mit dem Danish Technology
Institute (DTI) eines seiner Restaurants im
dinischen Vejle komplett auf HFKW freie
Alternativen umgestellt. Eingesetzt wird in
erster Linie CO,, insgesamt soll sich dar-
aus eine Einschrinkung des Energiever-
brauchs um 12% und des TEWI-Wertes um
13% ergeben. Basierend auf diesem Ergeb-
nis rechnet McDonalds hoch, dass es seine
Emissionen iiber 15 Jahre um 378 Tonnen
CO,-Aquivalente reduzieren kann. Anla-
gentypen sind in erster Linie HVAC-Anla-
gen, begehbare Kiihler, Eiscrememaschi-
nen. Unilever Eiscreme ist von den Dreien
vielleicht am weitesten vorgedrungen,
denn seit 1997 arbeitet das Unternehmen
am Einsatz von Kohlenwasserstoffen fiir
seine Eistruhen. So befinden sich in die-
sem Jahr bereits 15000 solcher Gerite im
Einsatz. Fiir 2005 wird von einer Steige-
rung auf 80000 Gerate gesprochen und in
8 bis 10 Jahren soll der grofdte Teil des
Bestands HFKW-frei sein.

Nachteile

Voraussetzung fiir das Gelingen dieser
Aktionen ist natiirlich die Lieferung der
entsprechenden Technologie durch die
Anlagen- und Komponentenhersteller, von
denen einige auf der Konferenz vertreten
waren. Allen voran natiirlich die Verdich-
terhersteller, hier vertreten durch Sanyo
und Danfoss, aber auch Anlagenbauer wie
die Austria Haus Technik (AHT), Lieferant
von Unilever mit propanbetriebenen Kiihl-
truhen, oder das britische Unternehmen
Taylor. Letzteres hob sich durch seine re-
lativ nuancierte Darstellung der verschie-
denen Alternativen ab und unterstrich
nicht nur die Nachteile von Kohlenwasser-
stoffen in Bezug auf ihre Brennbarkeit,
sondern sprach auch von ihrem hoheren
Energieverbrauch und von teureren Kom-

ponenten im Vergleich zu R404A, was im
Ubrigen auch fiir CO, zutrifft. Nach seiner
Analyse haben alle Kiltemittel ihre Be-
rechtigung und es ist einfach noch zu frith
fiir einen kompletten Umstieg auf natiirli-
che Kiltemittel. Man sei besser beraten,
HFKW-Systeme weiter zu optimieren und
alles in allem das libergeordnete Ziel eines
besseren Endprodukts und nicht einfach
nur die Bereitstellung einer Alternative zu
verfolgen. Weise Worte, die jedoch nicht
jedermanns Meinung auf dieser Veranstal-
tung widerspiegelten. Denn leider wurde
der Einsatz natiirlicher Kaltemittel nur
allzu oft mit Energieeffizienz gleichgesetzt,
ohne dabei zu beachten, dass es sich dabei
um optimierte Anlagen mit modernster
Technologie handelt. Vergliche man eine
optimierte HFKW-Anlage mit einem der
neuen CO,- oder Kohlenwasserstoffsyste-
me, fiele so mancher Vergleich nimlich
sicher ganz anders aus!

Noch ist die Zeit nicht reif

Aller Kritik zum Trotz sollte der positive
Gedanke der Veranstaltung nicht ganz
verdriangt werden. Die Industrie ist in Be-
wegung, es wird nach Kiltemittel Alterna-
tiven fiir die Zukunft geforscht, grofde
Unternehmen sind bereit, Zeit und Geld in
deren Anwendung zu investieren und da-
mit Zeichen zu setzen. Allerdings sollte
man sich nicht durch cleveres Marketing
blenden lassen und sich davor hiiten, Lo-
sungen wie HFKWs pauschal zu verteufeln
und natiirliche Kaltemittel dafiir heilig zu
sprechen. ,,So schnell wie moglich und so
langsam wie notig“, so charakterisierte
einer der Vortragenden die Vorgehenswei-
se seines Unternehmens — und daran ist
sicher etwas Wahres! AV

objektiv) tiber Kéltemittelperspektiven diskutiert
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